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01.
El logo. Representacion visual.

El logotipo es el elemento méas
importante de nuestro sistema de
identidad visual.

Es fundamental que nos aseguremos
de preservar su integridad y buena
lectura en todo momento.

Esta es la version principal y
preferencial para su utilizacién. La
aplicacién positiva debe utilizarse en
la mayoria de los casos.
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O1.
El logo. Claim + Grupo Avintia

Esta version de nuestra marca
enfatiza nuestro posicionamiento
en la cosntruccién industrializada,
asi como también la pertenencia al
Grupo Avintia.

construccion
industrializada

Esta versiondebe ser utilizada
siempre y cuando aseguremos
buena legibilidada para el texto que
compone el claim y Grupo Avintia.
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01
El logo. Estructura y proporciones

La estructura de construccion y de
proporciones tiene como unidad de
medida el médulo indicado en el
grafico (X) correspondiente al ancho
de la tilde.

Sobre esta medida se construye la

marca y la relacién de los elementos
que la componen.
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El area reservada o de seguridad es
el espacio alrededor del logo que
debe mantenerse libre de elementos
VISVEIEES

Tiene como propdésito ayudar a su

lectura, percepcion y la convivencia
con otros elementos graficos.
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El logo. Area rservada y de seguridad
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Para la aplicacion del logo junto

a otras marcas, recomendamos
mantener unas distancias minimas
estipuladas.

El objetivo es generar una buena
convivencia y lectura de las marcas.
Tanto en un alineamiento horizontal
como vertical, la distancia minima
es un tercio del médulo X, que
corresponde al ancho de nuestro
logo.

avita es una compafia de Grupo Avintia

Capitulo Logo

O1.

El logo

El logo. Convivencia
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01.
El logo. Tamanos minimos

En todo momento se debe asegurar 40mm — 30mm —— — 20mm — —15mm —
la legibilidad de la marca, por lo que 45px
solo se permite la reduccidon maxima

de 15 mm 6 45px de ancho, y 25mm
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— 30mm —— — 25mm —
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En medios monocromaticos,

u otros en donde no se pueda
aplicar la version color de la marca,
buscaremos la plicacién con un buen
contraste para ofrecer una buena
visibilidad de la marca.
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01.
El logo. Aplicacion alto contraste
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Simpre se debe priorizar la
buena legibilidad del logo. En la
aplicaciones sobre fotografias o
fondos complejos, el logo debe
posicionarse sobre una zona que
ofrezca buena legibilidad y contraste.
Como recurso también se puede
recurrir a aplicar un filtro de color
sobre la imagen, o bajar el contraste
de la misma.
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El logo. Aplicacion sobre fondos
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Estas son algunas restrucciones
para la aplicacién y utilizacion de la
identidad visual.
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El logo. Usos indebidos
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071,
El Color. Paleta primaria

Utilizamos una paleta de colores

estipulada para reflejar de manera

segura la propuesta de marca.

El blanco también es un elemento

fundamental.

Recomendamos utilizar esta paleta Pantone /672 Pantone /7687

de colores en todas las aplicaciones. CMYK: 80-80-00-00 CMYK: 100 - 70 - 00 - 00
RGB: 85-69-150 RGB: 26- 66 - 138

HEX/HTML: #554596 HEX: #1A428A

Pantone 368

CMYK: 60 - 00 - 100 - 00
RGB: 118- 184 - 42
HEX: #76B82A
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01,
El Color. Equilibrio de color

El equilibrio de los colores funciona combinando los colores en diferentes proporciones, creando
un flexible y apariencia y tacto versatiles. Este ejemplo de combinacién refleja las proporciones
de peso y percepcion que pueden ser validas.
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IBM Plex Sans es nuestra tipografia
primaria; es una tipografia

funcional, y contiene caracteristicas
geométricas modernas. Su lectura es
de muy buena calidada en cualquiera
de sus versiones; Se puede utilizar
tanto formal como informalmente
dependiendo de su aplicacion.

La tipografia primaria, es la que

debe prevalecer en comunicaciones
visuales.

avita es una compania de Grupo Avintia
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03.
Tipografia. Tipografia primaria

Aa Bb Cc Dd Ff Gg Hh Ii Jj LLMm Nn Ni
Oo Pp Qg RrSs Tt Uu Vv Yy Xx Yy Zz
1234567890

Aa Bb Cc Dd Ff Gg Hh Ii Jj LL Mm Nn NA Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Yy XX Yy Zz
1234567890

Aa Bb Cc Dd Ff Gg Hh Ii Jj L Mm Nn NA
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Yy Xx Yy 2z
1234567890
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Para la mejor comprension
del texto utilizado en

este documentos, hemos
recopilado algunas palabras
V SU Interpretacion técnica,
distinta de la concepcion
etimologica y que resultan
convenientes para la mejor
comprension del texto.
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Arquitectura de marca.

Es la estructura que organiza el grupo de marcas de una
compaiia. Pone de manifiesto y activa la relacion que existe
entre las marcas, definiendo el papel que desempenan y el
lugar donde se ubica cada una de ellas dentro del conjunto.

Branding.

Es el proceso de gestion estratégica de una marca. Las
principales tareas del branding son:

1. Creacion del codigo de marca: identidad de marca,
proposicion de valor y posicionamiento estratégico.

2. definicion de la arquitectura de marca: sistema jerarquico
y roles de marca.

3. Creacion y aplicacion de la identidad visual corporativa.
4. Comunicacion de la marca.

5. Implantacién de instrumentos de gestion de la marca.

CMYK.

Acrénimo de los colores basicos (cian, magenta, amarillo
y negro), colores basados en luz reflejada en objetos,
que se utilizan en las impresiones offset a cuatro colores
(cuatricromia).

Identidad corporativa.

Es la manifestacion fisica de una marca. En general incluye
un logotipo y una serie de elementos basicos de disefo,
coordinados por un las lineas maestras que se recogen en
un manual de estilo o manual de identidad corporativa.
Estas lineas maestras establecen como debe aplicarse la
identidad corporativa de forma coherente en todos sus
puntos de contacto.
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Imagen de marca.

La marca desde la perspectiva del publico. Corresponde a la
formay valoracién del publico bajo en que éste experimenta
la individualidad de un producto o servicio mediante

una serie de asociaciones (positivas o negativas), con
independencia de la identidad de marca que la compania
haya deseado transmitir.

Logotipo.

Representacion grafica del nombre de la marca. Texto
dotado de un diseno distintivo de acuerdo a criterios
tipograficos especificos. Puede completarse con un Simbolo
o Isotipo para integrar juntos la identidad visual de una
compaiia.

Marca.

Identidad Unica y distintiva de un producto, servicio o
compaiia, equiparable a su personalidad. Esta integrada
por un componente tangible (identidad verbal e identidad
visual) y aspectos intangibles (credibilidad, eficiencia,
innovacion...). En conjunto, representa un valor afiadido
que va mas alla de los atributos especificos del producto o
servicio.

Naming.

Disciplina orientada a la denominacién de marcas. El
proceso de seleccién del nombre puede enfocarse desde la
funcionalidad (descriptores), o la creatividad, mediante la
evocacion metaférica, recurrir a neologismos, etc.

RGB.

(Red, Green, Blue /Rojo, Verde y Azul). Colores primarios,
producidos por luz.

Sistema de gestion de color adecuado para representar
imagenes que seran mostradas en monitores o que seran
impresas en papel fotografico.

Tipografia.

Estilo o tipo de alfabeto, nimeros y otros signos que se

usan para escribir. Para Avintia se han creado caracteres a
medida para expresar la personalidad de la marca Avintia de
forma contundente y propia.

Tinta directa.
Tinta mezclada por el fabricante, cominmente Pantone,

para producir un tono de color o un efecto de impresién muy
determinado.
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